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UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA 





DALL’ANTROPOLOGIA 2 PREMESSE:

•  SIGNIFICATO DI CULTURA (NON UNA SOLA MA MOLTE CULTURE)
•  APPROCCIO EMICO (NON ESISTONO TERRITORI SENZA CULTURE)



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

FRAME ANTROPOLOGICO ALLA RIGENERAZIONE URBANA:
•  TEORIE DEL MUTAMENTO —> CREATIVITA’ CULTURALE
•  PRACTICE THEORIES —> AGENCY



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

CREATIVITA’ DELLA CULTURA:
•  PROCESSO SOCIALE E COLLABORATIVO (COLLECTIVE CREATIVITY)
•  IN CONTINUITA’ CON LE VARIAZIONI SOCIALI E CULTURALI
•  TEMA DEI VINCOLI (RICETTIVITA’, DESIDERIO, CONDIVISIONE)



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

2 LIVELLI DI LETTURA DELLA CREATIVITA’ CULTURALE:
•  IMPROVVISAZIONE DIFFUSA E QUOTIDIANA (MARE)
•  RICONFIGURAZIONE DELL’ESPERIENZA SOCIALE (ISOLE)

RIGENERAZIONE URBANA COME TENSIONE DI PASSAGGIO FRA IL 
MARE E LE ISOLE



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

AGENCY:
•  APPROCCI ACTOR-ORIENTED E PRACTICE-ORIENTED
•  AL CENTRO I SOGGETTI, CAPACI DI TRASFORMARE CON LE 

PRATICHE LE STRUTTURE SOCIALI
•  TEMA DEL POTERE E DELLA STORIA



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

2 MODI PER INTENDERE L’AGENCY:
•  CAPACITA’ TRASFORMATIVA DEI SOGGETTI DI PRODURRE EFFETTI 

DIRETTI SULLE LORO VITE (SOFT)
•  CAPACITA’ DEI SOGGETTI DI PORRE IN ESSERE VERI E PROPRI 

PROGETTI CULTURALI TRAMITE L’AZIONE (HARD)



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA!


•  SGUARDO EMICO 

•  DIMENSIONE DEL LOCALE (SITUATA)

•  CAMBIAMENTO COME CREATIVITA’ DELLA CULTURA 
(RISIGNIFICAZIONE SOCIALE)

•  LE CULTURE SONO AGITE E GLI ABITANTI SONO AGENTI DI CULTURA, 
AUTORI, ATTORI, ARTIGIANI…



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO
ALLA RIGENERAZIONE URBANA

•  CON QUALE TIPO DI CAMBIAMENTO HA A CHE FARE LA 
RIGENERAZIONE URBANA?

•  RIGENERAZIONE URBANA: PROCESSO DI CAMBIAMENTO SOCIALE 
O AMBITO DI DESIGN?

RIGENERAZIONE URBANA A BASE CULTURALE COME
 FUTURE-ORIENTED DESIGN, CHE INTERCETTA ESPERIENZE DI 
COLLABORATIVE CHANGE-MAKING GIA‘ IN CORSO




LA RIGENERAZIONE URBANA A 
BASE CULTURALE!



SPATIAL REGENERATION
ECONOMIC REGENERATION

INTEGRATED REGENERATION
CULTURAL REGENERATION



LA CULTURA E’ CONCEPITA COME:

•  UN MOTORE DI RIGENERAZIONE
•  UN NUOVO SETTORE DI ECONOMIA URBANA
•  UN CAMPO DELLE POLITICHE DI PROMOZIONE DELLA 

PRODUZIONE E DEL CONSUMO CULTURALE 



PERCHE’ LA CULTURA E’ DIVENTATA COSI’ 
IMPORTANTE NEI PROCESSI DI RIGENERAZIONE?

•  SVILUPPO DI UN’ECONOMIA URBANA DELLA CULTURA
•  AUMENTO DEL CONSUMO CULTURALE
•  MARKETING URBANO
•  SUPPORTO AL RICONOSCIMENTO E ALL’INCLUSIONE 

SOCIALE



G. EVANS (2005), MEASURE FOR MEASURE: EVALUATING THE 
EVIDENCE OF CULTURE REGENERATION

(<URBAN STUDIES>, 42, 5-6)

•  CULTURE-LED REGENERATION MODEL !
(ES. NEW TATE GALLERY IN LONDON, GUGGENHEIM MUSEUM IN 
BILBAO, FABBRICA DEL VAPORE IN MILAN)

•  CULTURAL REGENERATION MODEL!
(ES. TEMPLE BAR AREA IN DUBLIN, MUSEUMS QUARTER IN VIENNA, 
SOLARI-SAVONA-TORTONA DISTRICT IN MILAN)

•  CULTURE AND REGENERATION MODEL



•  PROCESSO DI CHANGE-MAKING COLLABORATIVO
•  INCONTRO FRA CAMBIAMENTO SOCIALE E PIANIFICAZIONE DEL 

CAMBIAMENTO
•  CREATIVITA’ DELLA CULTURA
•  AGENCY

UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO ALLA RIGENERAZIONE 
URBANA


LA RIGENERAZIONE URBANA A BASE 

CULTURALE



•  EMERSIONE E INCLUSIONE DI ATTORI, PRATICHE E COMPETENZE
•  LA DIVERSITA’ CULTURALE COME ARENA PER LA RIGENERAZIONE
•  LA RIGENERAZIONE E’ QUOTIDIANA, LOCALE E INTERDISCIPLINARE

UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO ALLA 
RIGENERAZIONE URBANA


LA RIGENERAZIONE URBANA A BASE 

CULTURALE



MODELLIZZA PROCESSI DI CAMBIAMENTO COLLABORATIVO, IN CUI:
•  IL PROGETTISTA E’ IMBRICATO NEL LOCALE
•  LA PIANIFICAZIONE ABILITA/CORRISPONDE AL MUTAMENTO 

LOCALE
•  L’INTERVENTO INTERCETTA SENSE-MAKING LOCALE

UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO ALLA 
RIGENERAZIONE URBANA


LA RIGENERAZIONE URBANA A BASE 

CULTURALE



FUNZIONA DOVE CREATIVITA’ CULTURALE E AGENCY SONO DENSE, 
OSSIA DOVE SI CONCENTRANO:
•  DIVERSITA’ CULTURALE
•  ALLENTAMENTO DEL CONTROLLO E DELLE POLITICHE SOCIALI
•  DISEGUAGLIANZA E DISCOMFORT ABITATIVO

UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO ALLA 
RIGENERAZIONE URBANA


LA RIGENERAZIONE URBANA A BASE 

CULTURALE



UN APPROCCIO ANTROPOLOGICO ALLA 
RIGENERAZIONE URBANA


LA RIGENERAZIONE URBANA A BASE 

CULTURALE

3 OBIETTIVI:
•  LE COMUNITA’ LOCALI SONO COMMITTENTI DI RIGENERAZIONE
•  IL NETWORKING (ATTORI, COMPETENZE, RISORSE) E’ SOSTENIBILITA’
•  LE PERIFERIE SONO RISORSA PER LE CITTA’



www.mercatolorenteggio.it

popolare dal 1956
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Milano, Fonderia ValtortaCULTURA PICCOLA
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LE TAPPE DEL PROCESSO 
DI RIGENERAZIONE DEL MERCATO COMUNALE

ESPLORARE IL TEMA

COSTRUIRE LE CONDIZIONI SPERIMENTARE UN MODELLO


