Obiettivo principale la riqualificazione delle aree dismesse di Bologna attraverso le
"bonifiche culturali” di tipo tfemporaneo. Il periodo che interessa a Planimetrie Cul-
turali & quel lasso di tempo che passa tra che I'area entra in disuso fino almomento
in cuiinvece si dad il via ailavori per la sua reale destinazione (riconversione, sman-
tellamento, frasformazione, etc).
Obiettivi annessi:

¢ instaurare un rapporto con il quartiere diventando parte attiva di esso, coinvol-

gendo direttamente i cittadini di ogni etd (dalla comunicazione alle attivitd);

e promuovere una cultura che si basa sul risparmio energetico, sul riciclaggio e

sull'ecologia;
e favorire il rapporto tra cittadini e PA alleggerendo il “conflitto fisiologico™.
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Le “Bonifiche Culturali”. Una definizione che racchiude in sé tanti altri concetti quali
la rigenerazione sostenibile, il riciclaggio urbano, il riuso funzionale alle caratteristi-
che di uno spazio, il ripristino di luoghi di scambio sociale. Un po’ di descrescita fe-
lice per luoghi che di solito marciscono -letteralmente- in attesa di essere demoliti.
E invece vengono rivitalizzati, restituiti alle comunitd, secondo le loro potenzialitd,
almeno durante questo periodo di attesa.

Ricavare dagli spaziin disuso delle zone di produzione creativa, accessibili a tufti.
Le azioniin campo:

* Rispondere attivamente alla costante domanda di spazi comunicativi, dove con-
cretizzare lo scambio diidee e progetti;

¢ Rappresentare un punto diincontro per i giovani del quartiere attraverso i servizi
e le attivita diurne.
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Planimetrie Culturalli si rivolge in primo luogo alla Cittd. Le “Bonifiche Culturali” rag-
giungono un target frasversale sia per quanto riguarda I'etd ma anche I'estrazione
sociale, ritenendo un valore fondamentale ed una ricchezza inesauribile la diver-
sitd e la commistione dei generi. Sono coinvolti pertanto cittadini ed associazioni
culturali alla ricerca di spazi dove mettere in atto azioni e lavori, con I'obiettivo di
creare reti e dare visibilitd e corpo a progetti di cittadinanza attiva.

Sono stati “bonificati”:

12 spazi nella sola Bologna.

10 Nuove Associazioni ed oltre un centinaio di collaborazioni.

4 Startup.

4 Dipendenti.

Sono natiil primo museo del Flipper, I’ Area Street sport indoor piu grande d’ltalia,-
Servizi alle persone, Borse lavoro con i quartieri, Corsi formativi, Irlgzlusione sociale.
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USO TEMPORANEO BENE DIFFUSO COMUNE
Associazione PLANIMETRIE CULTURALI



