MARGINE URBANO
Linee guida

Gli esiti del workshop sono stati portati a sintesi in una Agenda di contesto, attraverso lo
quale si puo definire una prima ipotesi di Linee guida per il territorio periurbano regionale.

L Agenda di contesto € un insieme di interventi, azioni e politiche che programmano

strategie o una visione futura per il territorio.

TEMA 1: ASSETTO PAESAGGISTICO

Nel margine urbano vanno valorizzati

natura.
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ALTRE REALTA
TERRITORIALI

fruitori/turisti

si deve rispondere con un modello di
gestione innovativo e progettato ad hoc,
in grado di attivare relazioni con cio che
sta fuori.

| collegamenti fisici e quelli virtuadli
garantiscono contatti con altri luoghi e
comunita di interessi.

TEMA 2: RIGENERAZIONE URBANA E PAESAGGIO

| luoghi di proprietd pubblica che hanno caratteristiche di
unicita e “stra-ordinarietd” rappresentano un volano per la

GESTIONE

valorizzazione paesaggistica. Si deve procedere step-by-
step attivando strumenti diversi in relazione ai potenziali
gestori del luogo e alla complessita morfologica e sociale

di collaborazione

PATTO RUOLO

societa
R

del contesto. Se il gestore a cui ci si riferisce e la societa
civile e piu opportuno fare uso di forme collaborative, quali
i Patti di collaborazione. In questo caso va individuato
un responsabile per il coordinamento. Se invece ci si
rivolge a soggetti privati occorre aprire un Bando dove va
identificata una figura che controlli il raggiungimento e
'efficacia dell'obiettivo perseguito.

In molti casi si puo pervenire alla valorizzazione del f
paesaggio operando su aree sia pubbliche sia private. In :

questo caso il soggetto che promuove, facilita e coording,
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deve scaturire daunasinergia pubblico/privato nella quale e Facilitatore
la Pubblica Amministrazione svolge un ruolo di reqgia. é BANDO ) privato

Lagestione deve seqguire modellidibusiness per perseqguire di affidamento 'd

la sostenibilitd economica-finanziaria. . servizi )

TEMA 3: PAESAGGIO E NARRAZIONE

Per comunicare i valori dei luoghi occorre definire
una strategia narrativa che punti a far conoscere
leccellenzacaindividuare,inrelazione ai soggetti,
la forma comunicativa piu adeguata.

L’ECCELLENZA
[ COSA comunicare? ]f

Le strategie da adottare devono accompagnare
le fasi di attuazione del progetto e sono finalizzate
anche a rendere il progetto economicamente
sostenibile mediante le attivitasvolte. Nella fase di

ampliamentoversolesternosiprocedetrasferendo
dai luoghi del margine urbano competenze,
prodotti e qualitain altri luoghi e/o esaltandone le
capacita, ormai sviluppata di catalizzatori.
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/( COME comunicare? ]

attraverso un progetto comunicativo
che si attua per gradi nel tempo

estendere
evento di nella citta compatta e nei
grande , quartieri limitrofi
richiamo .. Informare
. su attivita

Fase di

Fase a
REGIME

ampliamento
verso ’ESTERNO

divulgare .
accoglienza, iniziative organizzare visite e attivita
contatti, ' speciali che attraggono
coinvolgere
agricoltori ...




